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Inledning

Kommunens grafiska profil ar ett verktyg for en tydlig och sammanhallen kommunikation.
Den bestar av gemensamma visuella element och riktlinjer som ska anvandas i all
kommunikation fran och inom kommunen, i syfte att skapa igenkédnning, tydlighet och
fortroende hos invanare, medarbetare, foretag och andra malgrupper.

En konsekvent anvédndning av den grafiska profilen bidrar till en professionell och
trovardig framtoning och gor det lattare att forsta néar kommunen &r avséndare. Den
gemensamma identiteten starker ocksd kommunorganisationens varumarke och skiljer det
fran andra aktorer.

Den grafiska profilen ar ett politiskt beslutat ramverk for Hjo kommuns grafiska utseende.
For att underlatta anvandningen av den grafiska profilen finns en grafisk manual som
reglerar och beskriver alla tillampningar av den grafiska profilen. Manualen revideras av
kommunikationsstrateg och beslutas av kanslichef. Alla verksamheter och medarbetare
ansvarar for att anvanda kommunens grafiska profil i enlighet med manualen och det som
anges i den grafiska profilen.

Fragor gallande den grafiska profilen héanvisas till kommunikationsstrateg.
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Logotyp

Hjo kommuns logotyp symboliserar en plats med historiskt varde som foljer med i den
moderna utvecklingen. Logotypen éar tydlig, enkel och stolt. Ordet kommun ar inte
utskrivet, eftersom stadsvapnet tillsammans med ortsnamnet tydligt visar att det ror sig om
en kommun.

Stadsvapnet ar moderniserat av Vladimir A Sagerlund pa Statens heraldiska verksamhet,
Riksarkivet och har pa senare tid omarbetats for att battre passa till digital media.

Fargvarianter av logotypen

Logotypen i farg kan anvandas mot vit eller ljus bakgrund. Logotypen i vitt anvénds mot
morka bakgrunder. Logotypen i svart anvands nar inget av ovan passar eller vid svartvita
utskrifter.

PROGRAM | Grafisk profil



BHJO 4(10)

Placering av logotypen

Logotypen ska alltid ha en frizon som motsvarar vapnets bredd, se exempel. Det innebar
att inga objekt far féorekomma inom logotypens frizon, till exempel texter eller symboler.
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Farger

Farg ar ett av de mest direkta medlen for kommunikation. Vi kan anvéanda det bade for att
vacka kanslor och for att skapa igenkdnning hos mottagaren.

Den har fargpaletten ar hamtad direkt fran omgivningarna i var kommun och vi har valt
dem for att de speglar var plats; de sdger nagot om vilka vi ar och var vi hér hemma. Fran
sjobrisen och mossan i skogarna till de inbjudande fargerna langs gatorna, i var stadspark
och pa falten pa var landsbygd.

Priméarfargerna ger tydlighet och igenkdnning medan komplement- och accentfargerna
skapar varme, balans och flexibilitet. Tillsammans bildar de en identitet som kanns naturlig,
jordnéra och sjalvklar for just Hjo.

Primarfarger

CMYK: 87 /64 /42 /27 CMYK: 24/7/12/0
RGB:41/76/99 RGB: 191/214/217
HEX: #294c63 HEX: #bfdéd?

Komplementfarger

CMYK:18/86/80/7

RGB: 190 /70 /61
HEX: #bed63d

Accentfarger

Aprikos

CMYK:-0/28/38/0
RGB: 249 /193 /156
HEX: #9c1%9¢
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CMYK: 69/ 34 /67 /15 CMYK: 6/42/94/0

RGB: 82 /124 /99 RGB: 234 /160 / 47

HEX: #527c63 HEX: #eaal2f
Lindblom Vanilj

CMYK:33/6/38/0
RGB: 172 /206/172
HEX: #acceac

CMYK:0/4/15/0
RGB: 253/ 241/218
HEX: #fdf1da
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Typsnitt

Typografin ar en viktig del av var grafiska profil. Den hjalper oss att skapa ett uttryck som
kanns tydligt, modernt och férankrat i var plats. Vara valda typsnitt ska bara bade var
identitet och vara budskap pa ett satt som gér kommunikationen Iatt att ta till sig.

Huvudtypsnitt

Vart huvudtypsnitt heter Avenir Next. Det ar ett modernt, stilrent och mycket lattlast typsnitt
som fungerar i manga olika sammanhang.

Avenir Next anvander vi i rubriker, brodtexter, ingresser och i huvuddelen av vart externa
och interna material. Typsnittet finns i olika skdrningar och vikter, vilket gor det flexibelt och
|att att anpassa efter olika behov.

Avenir Next Pro Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD 012345678971
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaad

Avenir Next Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD 01234567897!
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzadd

Avenir Next Pro Demi

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO 01234567897!
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaaé

Kompletterande rubriktypsnitt

For att kunna forstérka det mer klassiska och kulturhistoriska uttrycket i var identitet
anvander vi Baskerville Display PT som ett kompletterande rubriksnitt.

Baskerville Display PT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ 0123456789

abcdefghyklmnopqrstuvwxyzaio
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Grafiska element

De grafiska elementen hjélper oss att skapa igenkdnning genom uttryck som praglar var
kommun. Har visas elementen i fargen midnattsbld men de gar dven att anvanda i vara
ovriga profilfarger. Se den grafiska manualen for tillampning.

Vagen

Vagen finns ocksa i en mer béljande form - denna variant anvands endast i produktioner
som gors av, eller i samrad med, kommunikationsstrateg.
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Organiska cirklar

Blad och pusselbit
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Monster

Méonstren i var grafiska profil ar valda for att ge oss fler satt att uttrycka platsens identitet.
De éarinspirerade av detaljer i den lokala miljon: vattnet, gator och byggnader och
trastadens karaktar. Har visas ménstren i fargen midnattsbla men de gar ocksa att anvanda
i vara 6vriga profilfarger. Se den grafiska manualen for tillampning.

9
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Principer for avsiandare och profilering

Kommunens grafiska profil ar alltid grunden i kommunens visuella kommunikation och ska
anvandas av alla verksamheter dar kommunen ar avséandare. En gemensam visuell
identitet starker igenkdnningen, tydliggor avsandaren och bidrar till ett starkare
kommunvarumarke.

Utgangspunkten ar darfor att alla verksamheter ar en del av kommunens identitet och
anvéander kommunens logotyp, farger, typsnitt och 6vriga grafiska riktlinjer. Egna visuella
|6sningar eller alternativa profiler ska inte tas fram.

Varumarkeshierarki

Kommunens grafiska profil utgor alltid niva ett och ska vara den dominerande visuella
identiteten nar kommunen star som avsandare. Det géller dven i material dar kommunen
kommunicerar tillsammans med andra organisationer eller samarbetspartners.
Samarbetspartners logotyper far férekomma i materialet, men ska alltid vara
underordnade kommunens logotyp i storlek och placering.

Om en verksamhet har en egen symbol anvands detta pa niva tva, som ett komplement
inom kommunens grafiska system. Det far inte ersatta kommunens identitet utan ska
samspela med den. Nya symboler ska alltid godkénnas av kommunikationsstrateg.

Vid samprofilering med platsvarumarket avgér avsédndarrollen hierarkin:

e Nar kommunen ar huvudavsandare ska kommunens grafiska profil dominera och
platsvarumarket anvéandas som tillagg.

e Nar platsvarumarket ar huvudavséndare galler platsvarumarkets identitet som
6verordnad, och kommunens profil anvands da som sekundar avsandare.

Sarprofilering

| vissa sarskilda fall kan kommunledningsgruppen besluta att en verksamhet far anvanda
egen profilering. Ett sddant beslut ska bygga pa att sarprofileringen skapar ett tydligt
mervarde for kommunen som helhet. Forutsattningen for att sarprofilering ska godkannas
ar att det finns resurser och kompetens att hantera denna profilering och marknadsféring
pa ett professionellt satt. Vid sarprofilering tas en separat profil och manual fram.

Foljande verksamheter har i dag beslut om sarprofilering:

e Visit Hjo
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