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VARFOR EN GRAFISK PROFIL

Den roda traden 1 var
kommunikation

Riktlinjer

Den grafiska profilen ar riktlinjer fér hur
kommunen ser ut nar vi kommunicerar, oavsett om
det galler en broschyr, ett inlagg i sociala medier
eller en trycksak. Den grafiska profilen
konkretiseras i den grafiska manualen, som
tillsammans med mallarna fungerar som en
handbok fér dig som ska ta fram material dar
kommunen &r avsandare. Den grafiska profilen
hjalper oss att halla en jdmn och hog kvalitet i var
kommunikation och gor det enklare att arbeta pa
ett enhetligt sétt i vardagen. Den underlattar
samarbetet bade internt och med externa parter
som formgivare och tryckerier. Den géller for alla
som pa nagot satt arbetar med kommunikation
inom kommunen.

Identifikation

For att alla ska uppfatta att det ar Hjo kommun
som star bakom ett meddelande maste vi vara
konsekventa. Med tiden arbetas kdannedom och
identifikation in hos mottagarna och vara budskap
far battre genomslagskraft. Och, framfér allt, man
minns att det &r Hjo kommun som &r avséndare.

Trovardighet

Ett genomténkt grafiskt utseende ger ett
professionellt intryck och férstérker vara budskap
pa ett positivt satt. Det &r darfor viktigt att alla som
kommunicerar utnyttjar samma visuella grund sa att
vi uppfattas som seriésa och trovardiga.

Innehall

Det ar méanga roller inom Hjo kommun som pa
olika satt kommunicerar externt eller internt. Det ar
viktigt att alla anvénder sig av de riktlinjer som
anges for att undvika att vart material spretar at
olika hall. Det underlattar arbetet samtidigt som vi
kan ladgga kraft pa att utforma budskapet pa ett
satt som verkligen nar fram.

Har du fragor som ror profilen?
Kommunikationsstrategen ger rad och
rekommendationer om den grafiska profilen och
foljer upp att anvisningarna i manualen f3ljs.
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Logotyp



LOGOTYP

Hjo kommuns logotyp symboliserar en plats med
historiskt varde som féljer med i den moderna
utvecklingen. Logotypen &r tydlig, enkel och stolt.
Ordet kommun &r inte utskrivet eftersom
stadsvapnet tillsammans med ortsnamnet tydligt
visar att det rér sig om en kommun.

Stadsvapnet ar moderniserat av Vladimir A
Sagerlund pa Statens heraldiska verksamhet,
Riksarkivet, och har pa senare tid omarbetats for
att battre passa till digital media. Stadsvapnet,
utan texten "HJO" far inte anvdndas. Undantag
far enbart goras nar logotypen ar omdijlig att
anvanda pa ett funktionellt s&tt, till exempel som
profilbild i sociala medier eller som favicon pa en
webbplats.

Fargvarianter av logotypen

Logotypen i farg kan anvédndas mot vit eller ljus
bakgrund. Logotypen i vitt med fyllt vapen
anvands mot morka bakgrunder. Logotypen i vitt
med transparent vapen anvands varsamt och i
sammanhang dar vapnet inte riskerar att smaélta in
i bakgrunden.Logotypen i svart anvénds nér inget
av ovan passar eller vid svartvita utskrifter.

Placering av logotypen

Logotypen ska alltid ha en frizon som motsvarar

vapnets bredd, se exempel. Det innebér att inga
objekt far fdrekomma inom logotypens frizon, till
exempel texter, symboler etc.

il wlelele]

E

Grafisk manual Hjo kommun



Farger



FARGER

Farg ar ett av de mest direkta medlen fér
kommunikation. Vi kan anvanda det bade for
att vécka kanslor och for att skapa igenkanning
pa ett tydligt sétt hos mottagaren.

Den har paletten ar hamtad direkt fran
omgivningarna i var kommun och vi har valt dem
for att de speglar var plats; de sdger nagot om
vilka vi &r och var vi hér hemma. Fran sjobrisen
och mossan i skogarna, till de inbjudande fargerna
l&ngs gatorna och var stadspark till félten pa var
landsbygd.

Primarfargerna ger tydlighet och igenkénning
medan komplementfargerna skapar varme, balans
och flexibilitet. Tillsammans bildar de en identitet
som kanns naturlig, jordnara och sjalvklar fér just
Hjo.

Opacitet/transparens

Samtliga farger far anvandas i opacitet mellan
25 % och 100 %. Tank pa att kontrasten mellan
text/element och bakgrund behdver vara
tillréckligt stor enligt WCAG 2.0 AA (se mer
information om WCAG under avsnittet Farger -
Tillganglighet).

Primarfarger

Midnatt Sjobris
CMYK: 87 / 64/ 42/ 27 CMYK:24/7/12/0
RGB: 41/76/99 RGB: 191/214/217
HEX: #294c63 HEX: #bfd6d9

Komplementfarger

CMYK: 18/86/80/7 CMYK: 69/34/67/15 CMYK:6/42/94/0
RGB: 190/70/ 61 RGB: 82 /124 /99 RGB: 234 /160 / 47
HEX: #bed63d HEX: #527c63 HEX: #eaa02f

Aprikos Lindblom Vanilj
CMYK:0/28/38/0 CMYK:33/6/38/0 CMYK:0/4/15/0
RGB: 249 /193 / 156 RGB: 172/ 206/ 172 RGB: 253/ 241/218
HEX: #f9c19c HEX: #acceac HEX: #fdf1da
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FARGER

Gratoner

De neutrala gratonerna fungerar som stéd i
fargpaletten och anvénds nar profilférgerna inte &r
lampliga, till exempel fér bakgrunder, faktarutor,
linjer eller andra ytor dar tydlighet och lasbarhet
behover prioriteras.

Graskalan bidrar till ett lugnt och sammanhallet
uttryck och gér det mgjligt att lyfta fram innehall
och budskap utan att konkurrera med
profilfargerna. Den ljusa gra tonen kan exempelvis
anvandas som bakgrund pa webben eller i
trycksaker, medan de méorkare gra tonerna passar
for text, linjer och strukturelement.

Dessa ska inte tonas.
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CMYK: 87 /60/ 39/ 31
RGB:63/71/75
HEX: #3f474b

CMYK: 69/33/63/18
RGB: 138 /148 / 150
HEX: #8a9496

Ljusgra

CMYK:7/42/88/0
RGB: 230/ 232/ 231
HEX: #ebe8e7




FARGER - TILLGANGLIGHET | TEXT

Nar vi valjer farger till bakgrunder och texter
behover vi tanka pa kontrasten, alltsa hur tydligt
texten syns mot fargen bakom.

WCAG ar riktlinjer for tillganglighet, och dar finns
olika nivaer att sikta pa.

Vi utgar fran AA-niva vilket betyder att text och
bakgrund har tillrdcklig kontrast fér att vara Iatt att
l&sa for de flesta.

| tabellerna ser du vilka fargkombinationer for text
som ar godkanda enligt AA-nivan. Nagra av
fargerna &r godkénda pa hogsta nivan vilket ar
AAA.

Godkanda kontraster for svart och vit text

AA AA AA AAA

Godkanda kontraster fér fargad text pa fargad bakgrund

AA AA QYA AA AA AA
AA
AA
AA
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FARGER - TILLGANGLIGHET GRAFIK

Nar vi kombinerar farger i grafik (t.ex. diagram
eller grafiska element) som férmedlar information
som ar barande for att kunna ta till sig budskapet
behdver vi tdnka pa kontrasten, alltsa hur tydligt
de olika férgerna skiljer sig frén varandra.

WCAG ar riktlinjer for tillganglighet och anvénds
for att sékerstalla att visuella element dr mdjliga
att uppfatta fér sa manga som méjligt. Vi utgar
fran AA-nivan, vilket innebér att fargerna behover
ha tillracklig kontrast for att inte flyta ihop eller bli
svara att se.

| tabellerna ser du vilka fargkombinationer som ar
godkanda enligt AA-nivan nar det géller grafik.
Genom att félja detta skapar vi material som &r
bade tydligt och tillgéngligt.
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TYPOGRAFI - TYPSNITT

Typografin &r en viktig del av var grafiska profil.
Den hjélper oss att skapa ett uttryck som kénns
tydligt, modernt och férankrat i var plats. Vara
valda typsnitt ska béra bade var identitet och vara
budskap pa ett satt som gor kommunikationen
|&tt att ta till sig.

Huvudtypsnitt

Vart huvudtypsnitt heter Avenir Next Pro. Det &r
ett modernt, stilrent och mycket lattlast typsnitt
som fungerar i manga olika sammanhang. Avenir
Next Pro ger ett 6ppet och vilkomnande uttryck
och bidrar till den tydlighet och tillgadnglighet som
var kommunikation ska ha.

Avenir Next anvander vi i rubriker, brodtexter,
ingresser och i huvuddelen av vart externa och
interna material. Typsnittet finns i flera olika
skérningar, vilket gér det flexibelt och 1att att
anpassa efter olika behov.

Kompletterande rubriktypsnitt

For att kunna forstérka det mer klassiska och
kulturhistoriska uttrycket i var identitet anvander vi
ibland Baskerville Display PT som ett
kompletterande rubriksnitt. Det ger rubrikerna ett
mer elegant och tidl&st anslag och fungerar
sarskilt bra i samman-hang dar vi vill betona var
historia och vart arv.
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Avenir Next Pro light, regular och demi

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO 012345678971
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzadd

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD 01234567897
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD 01234567897!
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaasé

Baskerville Display PT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAA® 0123456789?!

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio




TYPOGRAFI - ANVANDNING

Text och bild ska hanteras med malet att ge sa
god lasbarhet och forstaelse for innehallet som
majligt.

Rubriker och I6ptexter ska i regel vara
vansterstéllda och skrivas i gemener med
inledande versal. Huvudrubriker kan ocksa skrivas
helt i versaler. Rubriker satts i Avenir Next Pro
Demi och bor vara minst dubbelt sa stora som
brodtexten, men gérna uppat tre till fem ganger
storre vid kortare rubriker eller i mer profilbarande
material. Underrubriken fungerar som en brygga
mellan huvudrubrik och broédtext och bor vara
tydligt urskiljbar fér att guida Isaren. Det viktiga
&r att skapa en tydlig visuell kontrast.

Centrerad text ska anvandas sparsamt och vid
enstaka tillfallen, exempelvis i specifikt

marknadsféringsmaterial eller enklare enheter
med lite text, men bor undvikas i langre texter.

Rubriken ar 24 pt
Underrubriken ar 16 pt

Brodtexten ar 12 pt. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Suspendisse et justo nec turpis lacinia tempor. Vestibulum aliquam auctor nunc id
pellentesque. Fusce dapibus cursus sodales. Etiam tortor leo, maximus interdum
enim et, mollis pharetra ligula. Cras ornare lobortis nisl. Maecenas non volutpat
magna.

Rubriken ar 42 pt

Underrubriken ar 21 pt

Brodtexten ar 12 pt. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Suspendisse et justo nec turpis lacinia tempor. Vestibulum aliquam auctor nunc id
pellentesque. Fusce dapibus cursus sodales. Etiam tortor leo, maximus interdum
enim et, mollis pharetra ligula. Cras ornare lobortis nisl. Maecenas non volutpat
magna.
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GRAFISKA ELEMENT

De grafiska elementen &r en viktig del av var
visuella identitet. De hjélper oss att skapa
igenkanning genom uttryck som préglar var
kommun — narheten till vattnet, den rika naturen
och den lokala historien.

Vagen &r vart huvudelement. Den speglar vattnets
betydelse f6r kommunen, badde som plats och
som berattelse. Formen &r mjuk och féljsam och
skapar ett lugnt men tydligt uttryck. Vagen finns i
olika fargstallningar.

Utbver de vagor som visas har finns en mer
"béljande” vag. Den anvands endast i
produktioner som gors av
kommunikationsstrategen.

Vagen, att anvanda i sidfot eller fritt

———
T

————
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GRAFISKA ELEMENT

Till vagen adderas fyra kompletterande element:

+ Organiska cirklar — inspirerade av naturens
former. De tillfér en mjukhet och ett mer
lekfullt uttryck nar det behévs. Cirklarna kan
anvandas som bildramar.

« Fyr —en visuell blinkning till de fyrar som finns
i kommunen. Tank pa fyren som en vagvisare.

+ Blad - en symbol fér grénskan och nérheten
till naturen, fran landskapet runtom till
stadsparken mitt i centrum.

« Pusselbit — anvénds for att férstarka idén om
helhet och sammanhang. Den visar hur olika
delar hanger ihop och bidrar till en storre bild,
oavsett om det handlar om verksamhet,
platser eller budskap.

Elementen kan anvéndas i de fargkombinationer
som anges for grafiska element i avsnittet Farger.

Elementen kan med fordelas anvandas i dekorativt
syfte nar bild saknas.

Organiska cirklar

Blad

v

Fyr

Pusselbit
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MONSTER

Ménstren i var grafiska profil ar valda for att ge oss
fler s&tt att uttrycka platsens identitet. De &r
inspirerade av detaljer i den lokala miljén —fran
narheten till vattnet, fran gator och byggnader till
till tréstadens karaktar.

Ménstren kan anvédndas som bakgrunder, utfyllnad
eller diskreta detaljer for att skapa variation och
igenkanning i var kommunikation.

Ménstren kan anvéndas i de fargkombinationer
som anges for grafiska element i avsnittet Farger.
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KORRESPONDENSKORT OCH VISITKORT

BHJO
BH]O

Férnamn Efternamn

Titelirall

Direler: D503 363 WX
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BREVMALL, DOKUMENT OCH E-POSTSIGNATUR

QHIO R e

<Mattagares
<Aadress>
<PosineecPoatons

Rubrik

Sk e ryelhyy oech konkret bk, Den ska snabb bjilpa monagaren an iGred vad
dokumentel gallir och vidar det af relivant

Purpird mubeiknier b st skapa an tydlig strubsu § dest dokument, Du hister dem ender
staryorman

O hontskiuppgiker behdvs ueglr du frkn sigraturen nedan. Andes il dina
kentaktuppgifier

Namn Eftemamn

Tined

Direkr: 0503-35X XX
Vaxel: 0303-350 00

E-post: gamo chemamalihic o

Hix kommun, Torggatan 2. 544 30 Hge, 0503-350 00, wwe: hio.se. kemmunenihio.se

BHJO

Rubrik

Skriv e tyellhyg ach konkret rubiik, Den ska snabba hiilps monaganen at iGr vad
dokumentes galler ach varkr det dr robovant

Arvandd rubriknivber bor at skapa en tydig strubiu § bt dokument. Du hittar dem under
stari/Torman

Om kontakuppgifter behavs utgdr du frén signaturen nedan. Andra till dina eller
werkismihetens kont kuppgher.

[Namn E { namn)
Tizel

Drekr 0503-35% XX
Waxel: 0503-350 00

hio e (aliematvt verkzambetens o-post)

E-post: namn ohema

Férnamn Efternamn
Titel/roll
Enhet

Direkt: 0503-35X XX
Kontaktcenter/Vaxel: 0503-350 00

Hjo kommun, 544 30 Hjo
Besoksadress: Torggatan 2, Hjo

www.hjo.se

BHJO




DOKUMENTMALLAR

Vi har mallar fér féljande dokument:

8HJo
« Dokument BHJO e
+ Brev e - =
Homamn Efiermamn Ehcka elfer irpck 2000K-J00
. PrOtOkO” Tieel .-: | ML ENG
« Kallelse och arendelista R I
. . E-por
« Missiv
o Skrivelse
. Huvudrubrik
« Rutin N
. Styrdokument Farvaltningens férslag till beslut

8 . -
' ( s [ k - [ I Forulag il taat:
« Utredning >ralisk profi Komvmumsnyrelsen bestutar s X
Dokumentet géller kommunévergrpande

Kosmemurntyrelven foreali st bommunfullmakioge beuter i X
Sammanfattning av Srendet
Sammanianningen i obligmorisk och sk vars max vl stycken Ad

Beslutsunderlag
Linta samtliga handlingar sam ska tkickan ut med missvet. Om missivet ér dotenda
beslasunderlagor sk du ta bon den his nbiken

Tl exempel: Uiredning, sambalbbyggnadsched, 2025 01.01

Skickas till
Leta ramthgs roller och extema mottagene tom beshutet sks dockas ull

Faststalld av: tem KF 20000300300, § X
Giltighetstid: Till och med 20002302 7 Tills vidare
Senast reviderad:  Instans § XXX

Dokumentansvarig: Titel pii ansvanig chef

Diarienummer: 200X

Mo komimun, Torpoatan 2. 544 30 o, 0501-150 00, waw_ o se. bomemunerilifgo we
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PRESENTATIONER

| mallen fér presentationer finns tre teman:
midnatt, sjobris och vag.

Utveckling i
samverkan

Hija viizer ach utvecklas gencm sarmverkan och mod infée
fSrindring

1 Hjo e ot enkalt, vilkamnonde och nkra mellan
manniskor. Hir iGronas landsbygdens kraft och stadens

Visionen

utbud genom goda mdten och méilighaet till delaktighat.

apar vi framtiden tillsammans! Dot it enkelt att vars med och utveckla vie plats.

Vi mdter framiida utmaningar och mdjligheter i
samwerkan med andra i Skaraborg och vir omvardd.

Wi winar om tilten genom goda maten och wigar prova
riytt e e utviecklng och farblstna Hio.

BHJO

B HJO

| Hjo skapar vi framtiden tillsammans!

'." R
Foto: Tobias Andersson
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ANNONSER

Exempel pa olika satt att utforma tryckta
annonser.
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Alskar du
grona rum?

VI SOKER EN TRADGARDSMASTARE
TILL STADSPARKEN

Hes oss blir ditt jobb att skapa
anni wr och n at

BHJO

Sommarsimskola fér
12-aringar

VECKA 25-26

ANMALAN
SENAST
8 JUNI

Samradsmote 8@HJO

PLANPROGRAM
HAMMARDALSOMRADET

Hjo kommun bjuder in allmanheten till samradsmate inom
projektet Planprogram fér Hammardalsomradet

? Kulturkvarteret, Lilla Park
[ Tisdag 10 juni klockan 18.30

KUNGORELSE BHJO

Granskning av ny detaljplan fér del av fastighet Norr 3:59 -
Utbyggnad av industriomradet mot vig 195

Granskningen pagér 18 september till 9 oktober,

Den 2 september 2025 beslot byggnadsnamnden att
stillas ut den nya detaljplanen fér granskning. Den nya
detaljplanen syftar till att m&jliggéra en viigfarlangning av
Sveavigen mot lansvdg 195 samt fédanga industriomra
det fram till 195:an. Efter samrid med Linsstyrelsen géirs
bedbmningen att konsekvenser av genomfSrandet av
planfirslaget inte medfér en betydande miljépaverkan.

BYGGNADSNAMMNDEN




INLAGG SOCIALA MEDIER

Mallarna ar medvetet enkla for att skapa ett lugnt
och professionellt helhetsintryck, men ocksa fér
att vara latta att anvanda i vardagen.

Solid bakgrund + tydlig text i kontrast
Anvands nar budskapet star i centrum. Rubriken
ska vara kort, rak och [5tt att ta in i ett snabbt
scrollande fléde. Fokus ligger pa god kontrast
mellan text och bakgrund fér maximal lasbarhet.

Bild + dekorelement med text i

Har kombineras bild och text for att skapa bade
kansla och tydlighet. Dekorelementen anvénds for
att rama in texten och guida blicken. Texten ska
alltid vara fullt lasbar och ha tillracklig kontrast
mot sin bakgrund.

Bild + dekorelement

Anvands nar bilden bar innehallet i sig.
Dekorelementen bidrar till igenkanning och ett
konsekvent uttryck, men anvdnds med
aterhallsamhet sa att bilden far sta i fokus. Texten
placeras i forsta hand i inldggstexten.

Text pa bild

Text pa bild anvdnds nar budskapet behéver na
mottagaren direkt i flddet, samtidigt som bilden
bidrar med kontext eller kdnsla. Textmangden
halls lag och placeras sa att den fungerar i olika
format och beské&rningar.

TRA ELANDE

SKARAGATAN AVSTANGD

1-30 NOVEMBER

dkna med

Tack fér talamodet!

Du hittar alltid
updaterad trafikinfo
pa hjo.se/trafik

Mu &r lekparken
Hagen éppen
igen!

En bildtext pa bilden
kréaver bra kontrast och
storre storlek pa texten
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FOLDRAR

Det finns flera mallar framtagna fér foldrar i olika
utféranden. Det ger verksamheterna mojlighet att
vélja en |6sning som passar innehallet och
anvandningsomradet, samtidigt som uttrycket
halls enhetligt.

Foldrarna finns i versioner anpassade bade for
professionellt tryck och f6r intern utskrift pa
skrivare. Pa sa s&tt kan material tas fram for bade
storre produktioner och enklare informationsblad
inom verksamheten.

Exempel pa framsidor och baksida

BHJO BHJO

Vilkommen till Sa arbetar vi med
arbetscentrum arbete och férsdrjning

Information om vir verksamhet

ndgot som b uppdraget foe

Pa arbetscentrum méts alla
aldrar och bidrar med olika
kunskap och erfarenhet.

Sa har kan vi hjélpa dig

Vhgen hit
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AFFISCHER

Affischmallarna &r framtagna for olika typer av
budskap.

Den med mer text anvands nér informationen
behover forklaras tydligare. Den har plats for bild,
dekorelement och en yta for kort information som
till exempel datum, tid och plats.

Ovriga mallar anvénds nar budskapet ar rakt och
krédver mindre text, till exempel vid evenemang.

Har star rubrik, bild och kort information i fokus.

Mallarna kan varieras med farger, dekorelement
och monster for att skapa olika uttryck.
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Ny detaljplan

s
FOR SVARTAN

hou i ot $Ewslag 18 ny detaliplan for Selrian och du har méglghet att
Limea ding syngnkner.

1 ché itra crag handllar detaliplingn Gm bur amebdet kin ubwecklas med
ey bosticer, Hebnirade strik f ging och cykel samit mer plats for
feBruka och mdtesplatser. Sameichgr tas hinayn sl omvbcets karakale
Babntlg babrygge sch hus Suitan hingar hap med emgeringan

AL sypasnktin B ikt h tas mad | 461 brtsatts arbatat

Limna dina synpunkter 1-30 april
i Stadshuset allee pi hjc.se BHJO

HOSTSYMFONI MED
MUSIKSKOLAN

VI SFELAR B H VIVALDI

BHJO

TRYGGHETSVECKAN

SjiABe e far mybdriare Badibgerigslissig
Teadeg bl 18-17, Lty Park Tertdy bl 18,3019,
Hanel Belrvs

Brargicprd

Tisdeg bl 18-10.30, Hoell Bellawsn  Helgrmys med alilkapuipsl i
Hiiratsmure - vitning s<h uegs

lgmarion Fredug il 17.00 och Hedeg

K 71,00 Belevuetemasen
Orpdsg M, 18-15,

Fralturtargat s Kabtorkan prat Hbgalidem dag
Sinddag B 10-14, Hagakden
Tipapromenad med 1ema uygphat

TisdagrOnsdan. 14 015,30 Hilsonlingan
e Hala vackan med tema
Torsdagl b Genomgbng svwver  “Tryggs versorer

et utlentiring e e

BHJO

BYGGNADSVARDSDAGEN

15 juni

VARFEST | PARKEN

Varen ar hir och det vill vi fira
tillsammans!

Vialommen tll en hirkg eftermiddag i parken med mesk,
germeia ooh skin sthmang | det gréns

Ta med famill, vinner och nbgot att sitta pd. Vi biuder p
whrkinsla, skratz och en park fylld av .

Vi ses | Stadsparken klockan 13.00-17.00 u H]O




ROLLUPS

Rollups anvands ofta i miljder dar mycket hander
samtidigt: massor, mdten, evenemang och
offentliga lokaler. Darfér behdver de vara enkla att
ta in, dven pa hall.

Hall budskapen korta och tydliga och undvik att
fylla ytan med fér mycket information. En bra
rollup ska fungera som en tydlig visuell markor:
den ska fanga uppmérksamhet, signalera vem vi &r
och ge en snabb bild av vad vi vill férmed|a.

Anvand fa element, god kontrast och garna nagot
av vara grafiska element eller monster fér att
skapa igenkanning.

En ren rollup gor storre nytta an en plottrig.

Detaljer, langre texter och praktisk information hor
hemma i andra format.

Grafisk manual Hjo kommun

GHJO B HJO

Hur &r det egentligen att

bo i Hjo?

UTSTALLNING

Trastaden

Kort information om
utstillningen och vad man
kan férvénta sig av den.

ALLA DAGAR

FLYTTA HIT FOR EN DAG,
STANNA FOR LIVET!
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FLAGGOR OCH SKYLTAR

Flaggor

Kommunens flaggor anvands for att stérka
synligheten och igenkdnningen av kommunen i
det offentliga rummet.

Flaggor ska alltid ha vit botten med kommunens
logotyp i férg.

Skyltar utomhus

Kommunens skyltar ska ha ett enkelt och tydligt
uttryck som gor det att att orientera sig och forsta
avsandaren.

Skyltar har vit bakgrund och svart text. Typsnittet
ska vara Avenir Next Pro Demi. Textmangden ska
hallas sparsam och i férsta hand besta av
verksamhetsnamn. Om tillaggstext behdvs
placeras den under verksamhetsnamnet i
typsnittet Avenir Next Pro Light.

Kommunens logotyp placeras alltid till hdger i
mitten.

Guldkroksskolan EHjo

Guldkroksskolan

Tillaggsinformation kan placeras har

B HJO
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BILDEKOR

| férsta hand ska vi vélja vita eller gra bilar vid
inkdp. Logotypen ska vara i farg och placeras pa
fordonets framddrrar. Vid mérkare farg pa bilen
anvands istéllet den vita fyllda logotypen.

Logotypen ska placeras enligt bilden.

Grafisk manual Hjo kommun



PROFILKLADER

Hjo kommuns logotyp ska alltid anvdndas pa vara
arbetskldder och profilklader. | férsta hand véljer vi
alltid logotypen i farg. Fér morka klader kan vi
anvéanda var vita fyllda logotyp for béttre synlighet.
Héar nedan ser du exempel pa olika placeringar pa
vara profilklader

Grafisk manual Hjo kommun



Principer for avsandare
och profilering



PRINCIPER FOR AVSANDARE OCH PROFILERING

Kommunens grafiska profil ar alltid grunden i
kommunens visuella kommunikation och ska
anvandas av alla verksamheter dar
kommunen ar avsandare. En gemensam
visuell identitet starker igenkanningen,
tydliggor avsandaren och bidrar till ett
starkare kommunvarumarke.

Utgangspunkten ar darfor att alla
verksamheter ar en del av kommunens
identitet och anvander kommunens logotyp,
farger, typsnitt och ovriga grafiska riktlinjer.
Egna visuella I6sningar eller alternativa
profiler ska inte tas fram.

Varumarkeshierarki

Kommunens grafiska profil utgor alltid niva
ett och ska vara den dominerande visuella
identiteten nar kommunen star som
avsandare. Det galler &ven i material dar
kommunen kommunicerar tillsammans med
andra organisationer eller samarbetspartners.
Samarbetspartners logotyper far forekomma i
materialet, men ska alltid vara underordnade
kommunens logotyp i storlek och placering.

Grafisk manual Hjo kommun

Om en verksamhet har en egen symbol
anvands detta pa niva tva, som ett
komplement inom kommunens grafiska
system. Det far inte ersatta kommunens
identitet utan ska samspela med den. Nya
symboler ska alltid godkannas av
kommunikationsstrateg.

Vid samprofilering med platsvarumarket
avgor avsandarrollen hierarkin:

o Nar kommunen ar huvudavsandare ska
kommunens grafiska profil dominera och
platsvarumarket anvandas som tillagg.

« Nar platsvarumarket &r huvudavsandare
galler platsvarumarkets identitet som
overordnad, och kommunens profil
anvands da som sekundar avsandare.

Sarprofilering

| vissa sarskilda fall kan
kommunledningsgruppen besluta att en
verksamhet far anvanda egen profilering. Ett
sadant beslut ska bygga pa att
sarprofileringen skapar ett tydligt mervérde
for kommunen som helhet. Forutsattningen

for att sarprofilering ska godkénnas ar att det
finns resurser och kompetens att hantera
denna profilering och marknadsféring pa ett
professionellt satt. Vid sarprofilering tas en
separat profil och manual fram.

Foljande verksamheter har i dag beslut om
sarprofilering:

* Visit Hjo




PRINCIPER FOR AVSANDARE OCH PROFILERING - EXEMPEL

HOSTSYMFONI MED
MUSIKSKOLAN

— .
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KULTURSKOLA

| HIO
KULTURSKOLA

Kulturskolans
utbud varen 2026

For barn och ungdomar &-18 ér

| folderexemplet placeras symbolen pa framsidan och kommunens
logotyp, som alltid ska vara med, pa baksidan for att harmonisera med
layouten. | material dar logotyp och symbol kan anvéndas tillsammans —
som i affischexemplet — utan att stéra layouten ar detta forstahandsval.
Kontakta kommunikationsstrategen om du utformar material utan fardig
mall och kdnner dig oséker pa hur detta ska hanteras. | dvrigt foljs
kommunens grafiska profil i sin helhet.




Hjo kommun
Torggatan 2, 544 30 Hjo
0503-350 00
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	Grafisk manual
	VARFÖR EN GRAFISK PROFIL

	Den röda tråden i vår kommunikation
	Riktlinjer Den grafiska profilen är riktlinjer för hur kommunen ser ut när vi kommunicerar, oavsett om det gäller en broschyr, ett inlägg i sociala medier eller en trycksak. Den grafiska profilen konkretiseras i den grafiska manualen, som tillsammans med mallarna fungerar som en handbok för dig som ska ta fram material där kommunen är avsändare. Den grafiska profilen hjälper oss att hålla en jämn och hög kvalitet i vår kommunikation och gör det enklare att arbeta på ett enhetligt sätt i vardagen. Den underlättar samarbetet både internt och med externa parter som formgivare och tryckerier. Den gäller för alla som på något sätt arbetar med kommunikation inom kommunen.
	Identifikation För att alla ska uppfatta att det är Hjo kommun som står bakom ett meddelande måste vi vara konsekventa. Med tiden arbetas kännedom och identifikation in hos mottagarna och våra budskap får bättre genomslagskraft. Och, framför allt, man minns att det är Hjo kommun som är avsändare.
	Trovärdighet Ett genomtänkt grafiskt utseende ger ett professionellt intryck och förstärker våra budskap på ett positivt sätt. Det är därför viktigt att alla som kommunicerar utnyttjar samma visuella grund så att vi uppfattas som seriösa och trovärdiga.
	Innehåll Det är många roller inom Hjo kommun som på olika sätt kommunicerar externt eller internt. Det är viktigt att alla använder sig av de riktlinjer som anges för att undvika att vårt material spretar åt olika håll. Det underlättar arbetet samtidigt som vi kan lägga kraft på att utforma budskapet på ett sätt som verkligen når fram.
	Har du frågor som rör profilen? Kommunikationsstrategen ger råd och rekommendationer om den grafiska profilen och följer upp att anvisningarna i manualen följs.

	Innehåll
	Logotyp
	LOGOTYP
	Hjo kommuns logotyp symboliserar en plats med historiskt värde som följer med i den moderna utvecklingen. Logotypen är tydlig, enkel och stolt. Ordet kommun är inte utskrivet eftersom stadsvapnet tillsammans med ortsnamnet tydligt visar att det rör sig om en kommun.
	Stadsvapnet är moderniserat av Vladimir A Sagerlund på Statens heraldiska verksamhet, Riksarkivet, och har på senare tid omarbetats för att bättre passa till digital media. Stadsvapnet, utan texten "HJO" får inte användas. Undantag får enbart göras när logotypen är omöjlig att använda på ett funktionellt sätt, till exempel som profilbild i sociala medier eller som favicon på en webbplats.
	Färgvarianter av logotypen Logotypen i färg kan användas mot vit eller ljus bakgrund. Logotypen i vitt med fyllt vapen används mot mörka bakgrunder. Logotypen i vitt med transparent vapen används varsamt och i sammanhang där vapnet inte riskerar att smälta in i bakgrunden.Logotypen i svart används när inget av ovan passar eller vid svartvita utskrifter.
	Placering av logotypen  Logotypen ska alltid ha en frizon som motsvarar vapnets bredd, se exempel. Det innebär att inga objekt får förekomma inom logotypens frizon, till exempel texter, symboler etc.

	Färger
	FÄRGER
	Färg är ett av de mest direkta medlen för kommunikation. Vi kan använda det både för  att väcka känslor och för att skapa igenkänning  på ett tydligt sätt hos mottagaren.
	Den här paletten är hämtad direkt från omgivningarna i vår kommun och vi har valt dem för att de speglar vår plats; de säger något om vilka vi är och var vi hör hemma. Från sjöbrisen  och mossan i skogarna, till de inbjudande färgerna längs gatorna och vår stadspark till fälten på vår landsbygd.
	Primärfärgerna ger tydlighet och igenkänning medan komplementfärgerna skapar värme, balans och flexibilitet. Tillsammans bildar de en identitet som känns naturlig, jordnära och självklar för just Hjo.
	Opacitet/transparens Samtliga färger får användas i opacitet mellan  25 % och 100 %. Tänk på att kontrasten mellan text/element och bakgrund behöver vara tillräckligt stor enligt WCAG 2.0 AA (se mer information om WCAG under avsnittet Färger - Tillgänglighet).
	Primärfärger
	Midnatt
	Sjöbris
	Komplementfärger
	Sammet
	Mossa
	Höstråg
	Aprikos
	Lindblom
	Vanilj
	Gråtoner

	FÄRGER - TILLGÄNGLIGHET I TEXT
	När vi väljer färger till bakgrunder och texter behöver vi tänka på kontrasten, alltså hur tydligt texten syns mot färgen bakom.
	WCAG är riktlinjer för tillgänglighet, och där finns olika nivåer att sikta på.
	Vi utgår från AA-nivå vilket betyder att text och bakgrund har tillräcklig kontrast för att vara lätt att läsa för de flesta.
	I tabellerna ser du vilka färgkombinationer för text som är godkända enligt AA-nivån. Några av färgerna är godkända på högsta nivån vilket är AAA.
	Godkända kontraster för svart och vit text


	AAA
	AA
	AA
	AAA
	AA
	AA
	AA
	AAA
	Godkända kontraster för färgad text på färgad bakgrund

	AA
	AA
	AA
	AA
	AA
	AA
	AA
	AA
	AA
	AA
	FÄRGER - TILLGÄNGLIGHET GRAFIK
	När vi kombinerar färger i grafik (t.ex. diagram eller grafiska element) som förmedlar information som är bärande för att kunna ta till sig budskapet behöver vi tänka på kontrasten, alltså hur tydligt de olika färgerna skiljer sig från varandra.
	WCAG är riktlinjer för tillgänglighet och används för att säkerställa att visuella element är möjliga att uppfatta för så många som möjligt. Vi utgår från AA-nivån, vilket innebär att färgerna behöver ha tillräcklig kontrast för att inte flyta ihop eller bli svåra att se.
	I tabellerna ser du vilka färgkombinationer som är godkända enligt AA-nivån när det gäller grafik. Genom att följa detta skapar vi material som är både tydligt och tillgängligt.
	Godkända färgkombinationer för grafik

	Typsnitt
	TYPOGRAFI - TYPSNITT
	Typografin är en viktig del av vår grafiska profil. Den hjälper oss att skapa ett uttryck som känns tydligt, modernt och förankrat i vår plats. Våra valda typsnitt ska bära både vår identitet och våra budskap på ett sätt som gör kommunikationen lätt att ta till sig.
	Huvudtypsnitt Vårt huvudtypsnitt heter Avenir Next Pro. Det är ett modernt, stilrent och mycket lättläst typsnitt som fungerar i många olika sammanhang. Avenir Next Pro ger ett öppet och välkomnande uttryck och bidrar till den tydlighet och tillgänglighet som vår kommunikation ska ha.
	Avenir Next använder vi i rubriker, brödtexter, ingresser och i huvuddelen av vårt externa och interna material. Typsnittet finns i flera olika skärningar, vilket gör det flexibelt och lätt att anpassa efter olika behov.
	Kompletterande rubriktypsnitt För att kunna förstärka det mer klassiska och kulturhistoriska uttrycket i vår identitet använder vi ibland Baskerville Display PT som ett kompletterande rubriksnitt. Det ger rubrikerna ett mer elegant och tidlöst anslag och fungerar särskilt bra i samman-hang där vi vill betona vår historia och vårt arv.
	Avenir Next Pro light, regular och demi
	ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÅÄÖ 0123456789?! abcdefghijklmnopqrstuvwxyzåäö
	ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÅÄÖ 0123456789?! abcdefghijklmnopqrstuvwxyzåäö

	ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÅÄÖ 0123456789?! abcdefghijklmnopqrstuvwxyzåäö
	Baskerville Display PT
	ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÅÄÖ 0123456789?! abcdefghijklmnopqrstuvwxyzåäö
	TYPOGRAFI - ANVÄNDNING


	Rubriken är 24 pt
	Underrubriken är 16 pt
	Brödtexten är 12 pt. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Suspendisse et justo nec turpis lacinia tempor. Vestibulum aliquam auctor nunc id pellentesque. Fusce dapibus cursus sodales. Etiam tortor leo, maximus interdum enim et, mollis pharetra ligula. Cras ornare lobortis nisl. Maecenas non volutpat magna.



	Rubriken är 42 pt
	Underrubriken är 21 pt
	Brödtexten är 12 pt. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Suspendisse et justo nec turpis lacinia tempor. Vestibulum aliquam auctor nunc id pellentesque. Fusce dapibus cursus sodales. Etiam tortor leo, maximus interdum enim et, mollis pharetra ligula. Cras ornare lobortis nisl. Maecenas non volutpat magna.


	Grafiska element
	GRAFISKA ELEMENT
	De grafiska elementen är en viktig del av vår visuella identitet. De hjälper oss att skapa igenkänning genom uttryck som präglar vår kommun – närheten till vattnet, den rika naturen och den lokala historien.
	Vågen är vårt huvudelement. Den speglar vattnets betydelse för kommunen, både som plats och som berättelse. Formen är mjuk och följsam och skapar ett lugnt men tydligt uttryck. Vågen finns i olika färgställningar.
	Utöver de vågor som visas här finns en mer “böljande” våg. Den används endast i produktioner som görs av kommunikationsstrategen.
	Vågen, att använda i sidfot eller fritt

	GRAFISKA ELEMENT
	Till vågen adderas fyra kompletterande element:
	Organiska cirklar – inspirerade av naturens former. De tillför en mjukhet och ett mer lekfullt uttryck när det behövs. Cirklarna kan användas som bildramar.
	Fyr – en visuell blinkning till de fyrar som finns i kommunen. Tänk på fyren som en vägvisare.
	Blad – en symbol för grönskan och närheten till naturen, från landskapet runtom till stadsparken mitt i centrum.
	Pusselbit – används för att förstärka idén om helhet och sammanhang. Den visar hur olika delar hänger ihop och bidrar till en större bild, oavsett om det handlar om verksamhet, platser eller budskap.
	Elementen kan användas i de färgkombinationer som anges för grafiska element i avsnittet Färger.
	Elementen kan med fördelas användas i dekorativt syfte när bild saknas.
	Organiska cirklar
	Blad
	Fyr
	Pusselbit

	Mönster
	MÖNSTER
	Mönstren i vår grafiska profil är valda för att ge oss fler sätt att uttrycka platsens identitet. De är inspirerade av detaljer i den lokala miljön – från närheten till vattnet, från gator och byggnader till till trästadens karaktär.
	Mönstren kan användas som bakgrunder, utfyllnad eller diskreta detaljer för att skapa variation och igenkänning i vår kommunikation.
	Mönstren kan användas i de färgkombinationer som anges för grafiska element i avsnittet Färger.

	Tillämpningar
	KORRESPONDENSKORT OCH VISITKORT
	BREVMALL, DOKUMENT OCH E-POSTSIGNATUR
	Förnamn Efternamn Titel/roll Enhet
	Direkt: 0503-35X XX Kontaktcenter/Växel: 0503-350 00
	Hjo kommun, 544 30 Hjo Besöksadress: Torggatan 2, Hjo
	www.hjo.se


	DOKUMENTMALLAR
	Vi har mallar för följande dokument:
	Dokument
	Brev
	Protokoll
	Kallelse och ärendelista
	Missiv
	Skrivelse
	Rutin
	Styrdokument
	Utredning

	PRESENTATIONER
	I mallen för presentationer finns tre teman: midnatt, sjöbris och våg.

	ANNONSER
	Exempel på olika sätt att utforma tryckta annonser.

	INLÄGG SOCIALA MEDIER
	Mallarna är medvetet enkla för att skapa ett lugnt och professionellt helhetsintryck, men också för att vara lätta att använda i vardagen.
	Solid bakgrund + tydlig text i kontrast Används när budskapet står i centrum. Rubriken ska vara kort, rak och lätt att ta in i ett snabbt scrollande flöde. Fokus ligger på god kontrast mellan text och bakgrund för maximal läsbarhet.
	Bild + dekorelement med text i Här kombineras bild och text för att skapa både känsla och tydlighet. Dekorelementen används för att rama in texten och guida blicken. Texten ska alltid vara fullt läsbar och ha tillräcklig kontrast mot sin bakgrund.
	Bild + dekorelement Används när bilden bär innehållet i sig. Dekorelementen bidrar till igenkänning och ett konsekvent uttryck, men används med återhållsamhet så att bilden får stå i fokus. Texten placeras i första hand i inläggstexten.
	Text på bild Text på bild används när budskapet behöver nå mottagaren direkt i flödet, samtidigt som bilden bidrar med kontext eller känsla. Textmängden hålls låg och placeras så att den fungerar i olika format och beskärningar.

	FOLDRAR
	Det finns flera mallar framtagna för foldrar i olika utföranden. Det ger verksamheterna möjlighet att välja en lösning som passar innehållet och användningsområdet, samtidigt som uttrycket hålls enhetligt.
	Foldrarna finns i versioner anpassade både för professionellt tryck och för intern utskrift på skrivare. På så sätt kan material tas fram för både större produktioner och enklare informationsblad inom verksamheten.
	Exempel på framsidor och baksida
	Exempel på inlagor

	AFFISCHER
	Affischmallarna är framtagna för olika typer av budskap.
	Den med mer text används när informationen behöver förklaras tydligare. Den har plats för bild, dekorelement och en yta för kort information som till exempel datum, tid och plats.
	Övriga mallar används när budskapet är rakt och kräver mindre text, till exempel vid evenemang. Här står rubrik, bild och kort information i fokus.
	Mallarna kan varieras med färger, dekorelement och mönster för att skapa olika uttryck.

	ROLLUPS
	Rollups används ofta i miljöer där mycket händer samtidigt: mässor, möten, evenemang och offentliga lokaler. Därför behöver de vara enkla att ta in, även på håll.
	Håll budskapen korta och tydliga och undvik att fylla ytan med för mycket information. En bra rollup ska fungera som en tydlig visuell markör: den ska fånga uppmärksamhet, signalera vem vi är och ge en snabb bild av vad vi vill förmedla.
	Använd få element, god kontrast och gärna något av våra grafiska element eller mönster för att skapa igenkänning.
	En ren rollup gör större nytta än en plottrig. Detaljer, längre texter och praktisk information hör hemma i andra format.
	Grafisk manual Hjo kommun
	Flaggor
	Skyltar utomhus


	BILDEKOR
	I första hand ska vi välja vita eller grå bilar vid inköp. Logotypen ska vara i färg och placeras på fordonets framdörrar. Vid mörkare färg på bilen används istället den vita fyllda logotypen.
	Logotypen ska placeras enligt bilden.

	PROFILKLÄDER
	Hjo kommuns logotyp ska alltid användas på våra arbetskläder och profilkläder. I första hand väljer vi alltid logotypen i färg. För mörka kläder kan vi använda vår vita fyllda logotyp för bättre synlighet. Här nedan ser du exempel på olika placeringar på våra profilkläder

	Principer för avsändare och profilering
	Varumärkeshierarki
	Särprofilering

	PRINCIPER FÖR AVSÄNDARE OCH PROFILERING - EXEMPEL
	I folderexemplet placeras symbolen på framsidan och kommunens logotyp, som alltid ska vara med, på baksidan för att harmonisera med layouten. I material där logotyp och symbol kan användas tillsammans – som i affischexemplet – utan att störa layouten är detta förstahandsval. Kontakta kommunikationsstrategen om du utformar material utan färdig mall och känner dig osäker på hur detta ska hanteras. I övrigt följs kommunens grafiska profil i sin helhet.
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