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Inledning

Denna riktlinje bestar av tva delar. Del | avser da Hjo kommun sponsrar férening, evenemang
eller dylikt. Del 2 avser da extern part sponsrar kommunal verksamhet.

Definitioner

Sponsring

Sponsring innebar ett avtal till dmsesidig nytta mellan tva eller flera parter, dir den ena parten
(sponsorn) forbinder sig att lamna ersattning i form av kontanta medel, varor och/eller tjanster
och den andra parten (den sponsrade) som motprestation tillhandahaller till exempel expone-
ring av foretagsnamn, varumarke eller varor och/eller tjanster till nytta for sponsorn i dennas
verksamhet. For att anses som sponsring ska exponeringen av sponsorn endast innehalla uppgift
om vem som star bakom sponsringen, till exempel sponsorns namn, varumarke eller tjanster.

Bidrag, donation eller gava

Ett bidrag, en donation eller en gava innebar att givaren lamnar pengar eller andra tillgangar till
en mottagare utan krav pa motprestation. Bidragsgivaren far inte heller atnjuta sirskild for-
mansstallning, stalla krav pa hur en uppgift ska utforas eller kriva att vissa resultat ska uppnas.

Reklam

Reklam ar en del av ett foretags eller organisations marknadsforing. Reklamens syfte ar att na
ut med ett budskap om en produkt eller tjanst for att sa manga som mojligt ska kopa den eller
att skapa goodwill for organisationen eller foretaget eller dess tjanster.

Del | — Nar kommunen ar sponsor

Utgangspunkt

Kommunen ar en, i huvudsak, skattefinansierad verksamhet med ett tydligt ansvar gentemot in-
vanarna att skattemedlen ska anvinds pa ett ansvarsfullt sitt. Invanarna ska kanna fértroende
for att verksamheterna bedrivs sakligt, oberoende och neutralt. | de fragor som ror sponsring
kravs darfor en noggrann bedomning i varje enskilt fall.

Syfte
Syftet med kommunens sponsring ar att marknadsfora kommunen och gora platsen mer kand

bade inom och utanfér kommungransen.

Sponsringen ska bidra till att skapa ett levande Hjo och hjilpa till att gora Hjo till en bra kom-
mun att bo, vistas och verka i.

Sponsringen ska aven ligga i linje med kommunens vision, vardegrund och relevanta styrdoku-
ment.

Kriterier for sponsring

Foljande kriterier galler for att eventuell sponsring ska vara aktuell:

e Sokande ar en forening, organisation eller privatperson med anknytning till Hjo kom-
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mun.

e Aktiviteten ska bidra till en positiv marknadsforing av Hjo.

e Sponsring beviljas for sarskilda evenemang eller specifika aktiviteter som inte ar en del
av sokandes ordinarie verksamhet.

Foljande aktiviteter sponsras INTE:

e Aktiviteter/evenemang som aktivt motarbetar alla manniskors lika varde eller som mot-
verkar kommunens mal och intentioner.

e Aktiviteter/evenemang med politiska eller religiosa syften diar huvudfokus ligger pa att
rekrytera nya medlemmar eller sprida ideologiska eller religiosa budskap.

e Aktiviteter/evenemang dar Hjo kommun ar medarrangor.

Bedomningsunderlag

I.  Kvantitativt: Utgar fran forvantat genomslag. Ju fler som nas, desto hogre sponsrings-
virde for kommunen. Sponsringsmedel kan fordelas utifran uppskattad publiktillstrém-
ning, uppmarksamhetsvarde och massmedial bevakning.

2. Kvalitativt: Utgar fran aktivitetens/evenemangets malgrupp. Aktiviteter/evenemang som
bidrar till att bredda utbudet i kommunen kan komma att prioriteras.

3. Hallbart Hjo: Utgar fran aktivitetens/evenemangets placering i tid. Evenemang som bi-
drar till att skapa ett levande Hjo dver hela aret, kan komma att prioriteras.

Sponsringens varde

Allt som kommunen sponsrar ska varderas i kronor sa att det tydligt framgar vad kommunen
satsar. Detta giller savil eventuell reducering av avgifter och extern marknadsforing som perso-
nella insatser, tjanster, profilprodukter/material och direkt ekonomisk sponsring.

Sponsring av idrott pa elitniva
Allman sponsring for elitidrottare kan beviljas for:

e Lagsom spelariserie eller tavlingssammanhang som aktuellt forbund bedémer som
elitniva, det vill sdga hogsta niva i den aktuella sporten.

e Framgangsrik individuell idrottsutdvare som tavlar pa lagst SM-niva och tillhor en lokal
forening och/eller &r bosatt i kommunen. Personen ska vara 16 ar eller aldre, eller fylla
16 ar under det aret som anstkan avser.

Utformning

Ansokan om sponsring ska goras via e-tjanst. Ansokningar bedoms vid fyra tillfallen under ett
kalenderar.

Sponsring sker inom ramen for faststalld arsbudget pa kansliet. Ansokan samt beslut diariefors.
Utbetalning gors i enlighet med rutin for utbetalning av sponsring.

Beslut

Forslag till beslut om sponsring tas fram av en sponsringsgrupp som bestar av representant fran
kommunikation, naringsliv samt representanter fran Kultur, turism och fritid. Beslut fattas av
kanslichef.

Varje sponsringstillfille regleras genom ett beslut dir kommunens och sékandens atagande,
motprestation och uppfoljning framgar. All marknadsforing ska utformas enligt kommunens gra-
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fiska profil.

Aterkoppling

| sponsringsbeslut framgar hur berérd mottagare ska aterkoppla/félja upp beviljad sponsring.
Detta ar viktigt for att sponsringsgruppen ska kunna utvardera huruvida sponsringens forvan-
tade virde uppnaddes. Utebliven aterkoppling fran den sponsrade kan resultera i att framtida
ansokningar inte beviljas.

Redovisning

Forvaltningen ska arligen redovisa till kommunstyrelsen vilka som sokt sponsring av kommunen.

Del 2 — Sponsring av kommunal verksamhet

Utgangspunkt

Grundregeln ar att Hjo kommuns verksamhet ska vara reklamfri. Medborgarna ska kunna kanna
fullt fortroende for att alla vara verksamheter bedrivs pa saklig, oberoende och neutral grund. |
de fragor som ror sponsring kravs darfor en noggrann bedémning i varje enskilt fall.

Syfte

Syftet med att lata nagon annan sponsra aktiviteter som bedrivs av Hjo kommun kan till exem-
pel vara att kunna genomfora riktade satsningar tillsammans med extern aktor eller skapa ett
narmare samarbete med narings- och foreningsliv i kommunen.

Kriterier

Ingen av kommunens lagstadgade verksamheter far bli beroende av stdd fran utomstaende
sponsorer, varken ekonomiskt eller sa att det paverkar verksamhetens inriktning. Kommunen
kan till exempel inte ta emot stod fran sponsorer till den I6pande driften av nagon lagstadgad
verksamhet. Daremot kan kommunen ta emot sponsorstod for arrangemang, projekt av mer
tillfallig art och for icke lagstadgad verksamhet.

Ndr kommunen tar stdllning till sponsringsstod bor foljande fragor sdrskilt beaktas:

e Kommunen ska inte hamna i beroendestallning genom sponsringstillfallet. Sponsringen
far inte heller utformas sa att det kan finnas minsta misstanke om att en kommunal
verksamhet eller anstilld later sig paverkas eller ir beroende av nagon leverantor, ent-
reprenor eller liknande.

o Kommunen ska inte ta emot sponsring fran extern part som motverkar kommunens
mal och intentioner.

e Fundera 6ver foretagets/organisationens langsiktiga intentioner med sponsringen.

e Vilka markandsforingseffekter kan foretaget tinkas vilja fa ut av sponsringen
idag och pa lang sikt?

e Kan kommunen medverka i foretagets marknadsforing under de forutsattning-
arna?

e Sponsringen far inte syfta till att paverka brukarna av kommunens tjinster, anhoriga, be-
sokare eller personal i nagon riktning.
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Avtal

All sponsring ska ske oppet och dokumenteras i ett avtal dar sponsorns stod och kommunens
motprestation preciseras till innehall och varaktighet.

Ansvar

Bedomning av huruvida sponsring av kommunal verksamhet ar mojlig eller lamplig gors i varje
enskilt fall. Bedomning gors av kanslichef.
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